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UCHWAELA NR ...../.....[2021
RADY MIEJSKIEJ W PYSKOWICACH
zdnia ..... 2021 r.

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15, art. 40 ust. 1 i art. 42 ustawy z dnia 8 marca 1990r.
o samorzadzie gminnym (t.j. Dz. U. z 2021. 1372 z pézn. zm.) art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2021. 741 z pézn. zm.), w zwiazku z uchwala
Rady Miejskiej w Pyskowicach nr XXVII/196/2016 z dnia 24 listopada 2016 r. w sprawie przygotowania
projektu uchwaty ustalajacej zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materiatéw
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane dla miasta Pyskowice,

Rada Miejska w Pyskowicach uchwala, co nastepuje:
Przepisy ogodlne

§ 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen na terenie miasta Pyskowice.

§ 2. Integralng cze¢$cig uchwaty sa:
1) rysunek — schemat stref, stanowiacy zatacznik nr 1, sporzadzony w skali 1:20000;
2) rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Burmistrza Pyskowic uwag
whniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty stanowiace zatacznik nr 2.

§ 3. 1. Niniejsza uchwatla nie dotyczy sytuowania na terenie miasta Pyskowice:

1) znakéw i sygnatéw drogowych, o ktérych mowa w rozporzadzeniu Ministréw Infrastruktury oraz Spraw
Wewnetrznych i Administracji z dnia 31 lipca 2002 r. w sprawie znakéw i sygnatéw drogowych (Dz. U.
7 2019. 2310 z p6ézn. zm.);

2) tablic urzedowych w rozumieniu § 2 rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 7 grudnia 1955 r. w sprawie
tablic i pieczeci urzedowych (Dz. U. z 1955. 316, z p6zn. zm.);

3) tablic informujacych o realizacji inwestycji wspdtfinansowanych ze srodkéw zewnetrznych, dla ktérych
zasady sporzadzania zostaty okreslone w przepisach odrgbnych.

2. Przepisy niniejszej uchwaty nie dotycza:

1) lokalizowania tablic i urzadzen reklamowych na nieruchomosciach bgdacych wilasnoScia miasta
Pyskowice i jej jednostek organizacyjnych promujacych wydarzenia organizowane przez miasto
Pyskowice, pod jej patronatem lub przy jego wspétudziale, w szczegélnosci artystyczno-rozrywkowe,
sportowe, promujace lub informacyjne;

2) materialéw wyborczych i referendalnych w czasie kampanii wyborczej lub referendalnej zgodnie
z ustawg z dnia 5 stycznia 2011r. Kodeks wyborczy (t. j. Dz.U. z 202. 1319 z pézn. zm.).

3. W rozumieniu niniejszej uchwaty za tablicg reklamowa i urzadzenie reklamowe nie uznaje si¢:

1) aranzacji witryn lokalizowane od wewng¢trznej strony witryny lokalu uzytkowego, ktére nie emituja
$wiatta o zmiennym nat¢zeniu 1 barwie, ani obrazu o zmiennej tresci;

2) informacji o sprzedazy, wynajmie lokalu lub nieruchomosci:

a) w przypadku lokalu uzytkowego w formie umieszczenia informacji w witrynie, zajmujacej nie
wiecej niz 30% szklenia witryny,
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b) w przypadku budynku lub nieruchomo$ci niezabudowanej w formie tablicy reklamowej
o maksymalnych wymiarach 0,8 m x 1,3 m w uktadzie pionowym, umieszczonej na elewacji lub
na terenie nieruchomosci przy wjezdzie;

3) informacji o wtascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego lub innego
urzadzenia, w szczegdlnosci bankomatu i automatu do sprzedazy napojow lub przekasek, o powierzchni
nieprzekraczajacej 0,5 m?;

4) informacji o ufundowaniu renowacji, odnowienia lub odtworzenia muralu lub mozaiki znajdujacej si¢
pod ochrong konserwatorskg w formie nazwy, logo fundatora o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3 m?;

5) tablic oraz gablot informacyjnych i ekspozycyjnych przeznaczonych na cele informacyjne osiedli,
inicjatyw lokalnych, na terenach zieleni, na drobne ogloszenia niekomercyjne i do bezplatnego
plakatowania;

6) murali zawierajace tre$¢ i wartosci artystyczne, popularno-naukowe, historyczne lub edukacyjne.

7) zlokalizowanych na drzwiach, oknach lub witrynach informacji na temat:

a) dokonywania platnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z innych kart, w szczegdlnoSci:
rabatowych, lojalno$ciowych, wydawanych w ramach programéw partnerskich, jak réwniez
dotyczacych zwrotu podatku VAT, o tgcznej powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia
formatu A4,

b) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni ekspozycji nie wigkszej niz powierzchnia formatu A3;

8) oznakowania urzgdzen bankomatowych, o tacznej powierzchni ekspozycji reklam nie wigkszej niz 1 m?;

9) oznakowania parkometrow lub stanowisk do tadowania pojazdéw elektrycznych, o powierzchni

ekspozycji nie wigkszej niz 0,5 m>.
4. Uchwaty nie stosuje si¢ do tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych sytuowanych we wnetrzach
lokali ustugowych poza obszarem witryny.

§ 4. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ wykonang na tkaninie, migkkim tworzywie
sztucznym lub na papierowe;j folii impregnowanej;

2) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng $cian¢ budynku wraz z otworami drzwiowymi i
okiennymi, w tym witrynami wystawowymi;

3) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ rodzaj przestrzennej $ciennej reklamy w formie
zamknietej konstrukcji z licem wykonanym z trwalego i sztywnego materiatu, pod$wietlonej od
wewnatrz;

4) logo — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio symbol graficzny lub napis i symbol graficzny, stanowiagcy
element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza, spotecznag, kulturalna

itp.;
5) muralu — nalezy przez to rozumie¢ wielkoformatowg grafike wykonang na co najmniej 30% $ciany lub
muru budynku lub budowli;

6) obszarze przestrzeni publicznej — nalezy przez to rozumie¢ obszar przestrzeni publicznej, o ktérym
mowa w ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;

7) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ to wydzielony obszar do ustawienia stotow,
taw, krzeset i innych akcesoriow zwigzanych z konsumpcja, ktére umozliwiajag §wiadczenie ustug
gastronomicznych;

8) powierzchni ekspozycji reklamy — nalezy przez to rozumie¢ wyrazone w metrach kwadratowych pole
powierzchni tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego stuzacego ekspozycji reklamys;

9) pylonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, mocowane w gruncie bez
wyodrebnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwartg struktura, stanowiace tlo dla umieszczonego
na nim komponentu jednego, kilku badz kilkunastu szyldéw o jednakowych gabarytach;

10) reklamie, tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez to rozumiec
reklamg, tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld, o ktérych mowa w ustawie z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;



Projekt, wrzesien 2021

11) slupie ogloszeniowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie walca lub opisane
na innej figurze, stuzace do umieszczania plakatéw, ogltoszen reklamowych i informacji o wydarzeniach
kulturalnych, spotecznych, gospodarczych, imprezach itp.;

12) stojaku reklamowym typu potykacz — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, przestawne urzadzenie
reklamowe lub wolnostojaca przestawng tablice reklamowa - z dwustronng powierzchnia ekspozycyjna
pomalowang farba tablicowa w kolorze czarnym, o wymiarach nieprzekraczajacych 1,0x0,7 m
w uktadzie pionowym;

13) terenie zabudowy - nalezy przez to rozumie¢ teren zabudowy, o ktérym mowa w rozporzadzeniu
ministra transportu i gospodarki morskiej z dnia 2 marca 1999 r. w sprawie warunkéw technicznych,
jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne i ich sytuowanie;

14) wysiegniku — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe typu semafor,
umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzace w przestrzen ulicy lub podwdrza,

15) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ przeszklone otwory okienne lub drzwiowe stuzace ekspozycji
towaréw lub prezentacji ustug w lokalu uzytkowym.

§ 5. Wyznacza si¢ strefy o réznych zasadach i warunkach sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, szyldéw, obiektéw matej architektury oraz ogrodzen, ktérych zasieg wskazano na zataczniku
nr 1 do niniejszej uchwaty:

1) strefal — historyczne centrum Pyskowic - obszar obejmuje nieruchomosci gruntowe Rynku
i sasiednich ulic w zasiegu uktadu urbanistycznego miasta objetego wpisem do rejestru zabytkow
(A/1015/69 z 18.02.1969 1.);

2) strefa II- obszar miasta Pyskowice - czg$¢ péinocna z wytaczeniem strefy I (historycznego centrum
Pyskowic) — obejmujaca obszar pomiedzy ulicami Wyzwolenia, Lokalng, Poznanska, Toszecka do
Mickiewicza, obustronng zabudowe ulicy Mickiewicza od Toszeckiej do toréw kolejowych oraz
obustronng zabudowe ulic Armii Krajowej oraz kard. Stefana Wyszynskiego do Wyzwolenia;

3) strefalll - obszar miasta Pyskowice - cze$¢ potudniowa — obejmujaca obszar obustronnej zabudowy
ulic pomiedzy ulicami gen. Wiladystawa Sikorskiego, Ogrodowa, Wolnosci, Czechowicka, Traugutta
oraz Powstancow Slqskich;

4) strefalV ~ — obszar podmiejski obejmujacy obszary jednostek osadniczych: Czerwionka, Dzierzno,
Kolonia Pyskowicka, Mikoszowina, Mierzejow, Zaolszany oraz péinocna cze¢$¢ miasta Pyskowice od
ulicy Lokalnej do granicy miasta;

5) strefa V— obszar stref ustugowych i produkcyjnych oraz infrastruktury technicznej — obszary potozone
wzdluz ulic Poznanskiej, Toszeckiej, Wiejskiej, Gliwickiej, Wrzosowej oraz obszar wzdluz toréw
kolejowych;

6) strefa VI — obszar wzdluz gtéwnych drég tranzytowych — drogi krajowej nr 94 1 40 oraz dwéch
odcinkéw drogi wojewddzkiej nr 901, obejmujacy pasy szerokosci po 50 m liczone od osi jezdni;

7) strefa VII — obszar niezabudowany 1 niezurbanizowany — obejmujaca pozostala czes¢ nieruchomosci
(nie zaliczong do stref I, II, II, IV, V 1 VI) w granicach miasta Pyskowice.

§ 6. Ogdlne zasady umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldow:
1) zakazuje si¢:

a) baneréw reklamowych, w tym rozpietych na tablicach reklamowych i urzagdzeniach reklamowych;

b) stosowania tablic i urzadzen reklamowych $wietlnych migajacych oraz o zmiennej tresci, a takze
tablic emitujacych swiatto migajace na szyldach i tablicach reklamowych;

c) sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na elementach konstrukcji i urzadzenia
ogrodkéw gastronomicznych, z zastrzezeniem §7 pkt 5 lit. e;

d) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na ogrodzeniach;

e) umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na drzewach i w zasiegu ich koron,
w szpalerach drzew oraz w sposob pogarszajacy warunki wegetacji roslin;
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umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w otworach okiennych, balkonowych
i drzwiowych, w tym zastaniania przeszklonych powierzchni ww. otworéw;

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldéw, na wolnostojacych
no$nikach w sposob, ktéry utrudnia odczytanie znakéw i sygnatéw drogowych, tablic urzedowych,
i tablic informacyjnych;

2) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, w tym szyldy nie moga by¢ umieszczane:

a)
b)
c)

d)

na budowlach o funkcji barier dzwigkochtonnych,

na mostach, wiaduktach i ktadkach,

na budowlach i urzadzeniach infrastruktury technicznej, w szczeg6lnosci takich jak: latarnie, stupy
linii sieci uzbrojenia terenu, stacje transformatorowe,

na wiatach przystankowych w strefie I.

§ 7. Ogdlne zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury, ich gabaryty, standardy jako$ciowe
oraz rodzaje materiatbw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, w tym zasady dla ogrédkéw

gastronomicznych:
1) obiekty matej architektury nie mogg przestania¢ widokéw na obiekty zabytkowe wpisane do rejestru
zabytkéw i inne obiekty zabytkowe, w tym ujete w gminnej ewidencji zabytkéw, pomnikéw, tablic

pamiatkowych, miejsc pamigci narodowej, znakéw i sygnatow drogowych oraz tablic urzedowych;
2) obiekty matej architektury powinny by¢ jednorodne w zakresie: materiatu i kolorystyki - dla dziatki

budowlanej, placu, ulicy lub innej przestrzeni publicznej i ogdlnodostepnej postrzeganej jako

jednorodne zatozenie urbanistyczne lub architektoniczne;

3) obiekty matej architektury bedace urzadzeniami wyposazenia placéw zabaw oraz terenéw zieleni

4)

5)

urzadzonej powinny by¢ wykonane z materiatéw wysokiej jakos$ci, takich jak drewno, stal lakierowana
lub nierdzewna, spetniajacych warunki okre§lone w przepisach odrebnych;
w zakresie gabarytow obiektéw matej architektury ustala si¢ maksymalne wysokosci:

a)

b)
c)

d)

5,0 m dla obiektéw kultu religijnego, takich jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,
z wylaczeniem terendéw uzytkowanych jako miejsca dziatalnosci religijnej oraz cmentarzy,

5,0 m dla posagéw, wodotryskéw i innych obiektéw architektury ogrodowej,

5,0 m dla obiektéw uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej i utrzymaniu porzadku, takich jak:
piaskownice, hustawki, drabinki, $mietniki,

ustalenia pkt a-c nie dotycza obiektéw matej architektury na terenach parkéw i zieleni urzadzone;j;

w zakresie elementéw wchodzacych w sktad ogrédka gastronomicznego ustala si¢:

a)
b)

d)

e)

konstrukcje do demontazu z materiatéw trwate — metalowe lub drewniane,

ogrodzenia azurowe, wykonane z drewna, wikliny, rattanu lub technorattanu, metalu lub w formie
donic drewnianych, z wikliny, rattanu lub technorattanu, metalowych lub kamiennych o wysokosci
nie wigkszej niz 0,7 m,

zadaszenia w formie parasoli, markiz lub innych sktadanych konstrukcji z impregnowanego ptétna
lub tworzyw stosowanych do przekry¢ powtokowych w kolorze bezowym, piaskowo-bezowym lub
szarobezowym (RAL9001, RAL9003 lub RAL9010),

zakazuje si¢ zamkni¢tych namiotéw ogrodowych oraz zamknigtych pawilonéw ze $cianami
w formie statych przegrdd, za wyjatkiem sktadanych $cian uzywanych na czasowe ostoniecie od
warunkéw atmosferycznych,

dopuszcza si¢ reklamy umieszczane wylacznie na pionowych elementach zadaszen, o powierzchni
nie wigkszej niz 20% zadaszenia.

§ 8. Ogolne zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ogrodzenia nie moga powodowac utrudnienia lub naruszenia zasad bezpieczenstwa w ruchu
komunikacyjnym;



Projekt, wrzesien 2021

2) ogrodzenia od strony drég publicznych nalezy lokalizowa¢ na liniach rozgraniczajacych tereny,
okreslonych w obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego, lub na granicy
pasa drogowego, z dopuszczeniem wycofania ogrodzenia w glab dziatki budowlanej;

3) nie uwaza si¢ za ogrodzenie obiektow lub elementéw malej architektury takich jak: stupki, pachofiki,
pojemniki z zielenia, okresowe ogrédki gastronomiczne;

4) zasady okreslone uchwata nie dotycza ogrodzen tymczasowych, stawianych w szczegdlno$ci na czas
budowy, remontu, wykonania robdt budowlanych, zabezpieczenia terenu na czas imprez masowych.

Przepisy szczegélowe

§ 10. Dla obszaru potozonego w strefie I — historyczne centrum Pyskowic:
1. Zasady i warunki sytuowania szyldéw oraz ich gabaryty:
1) dopuszcza si¢ jedng forme szyldu dla jednej prowadzonej dziatalnosci, tj. lokalizacja szyldu w formie
tablicy reklamowej wyklucza lokalizacje wysiggnika;
2) szyldy lokalizuje si¢ na budynkach, w ktérych prowadzona jest dziatalnos¢, o ktérej informuje szyld, na
zasadach:

a) nakazuje si¢ dostosowanie gabarytéw i lokalizacji szylddw do podzialéw kompozycyjnych
elewacji,

b) zakazuje si¢ zmiany lub zakrywania istotnych elementéw wystroju architektonicznego elewaciji,
takich jak: okna, portale, balustrady, gzymsy, zwiefczenia, detale, dekoracje sztukatorskie,
ceramiczne, kamienne, snycerskie, polichromie,

c) zakazuje kasetondw oraz wolnostojacych pylonéw,

d) zakazuje si¢ umieszczania szyldéw na $cianach szczytowych budynkéw,

e) laczna powierzchnia ekspozycji szyldéw nie moze przekroczy¢ 10% powierzchni elewacji parteru
budynku,

f)  wielkos¢ poszczegdlnych zewnetrznych no$nikéw informacji wizualnej nie moze przekroczyc¢:

- 1 m? w przypadku szyldu montowanego do elewacji,
- 0,5 m? w przypadku szyldu na wysiegniku

g) wysokos$¢ gornej krawedzi szyldu:

— w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomie¢dzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,

— w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwszg i druga kondygnacja - do 3,5
m, liczac od poziomu terenu,

h) poszczegblne formy szyldow powinny by¢ jednorodne dla catego budynku w zakresie materiatu
i kolorystyki, uporzadkowane wg jednej osi: horyzontalnej lub wertykalnej, w formie azurowej, tj.
znakow lub liter bez podtoza,

i)  zewngtrzne lico szyldu moze by¢ oddalone od $ciany budynku o nie wiecej niz 0,2 m,

J)  zewngtrzne krawedzie szylddow moga by¢ umieszczone z zachowaniem min. 0,1 m od najblizszej
krawedzi detalu architektonicznego,

k) dopuszcza si¢ sytuowanie logo i liter przestrzennych na zasadach okreslonych w lit. f,

1) dopuszcza si¢ szyldy na wysiegnikach o powierzchni nie wigkszej niz 0,7 m?, grubo$ci nie wiekszej
niz 0,2 m, odlegto$ci zewngtrznej krawedzi tablicy od $ciany budynku maksymalnie 0,7 m,
wysokos$ci gornej krawedzi, na wysokosci 2,5 m od poziomu terenu.

2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami oraz
ich gabaryty:
1) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych innych niz szyldy,

z zastrzezeniem przepiséw pkt. 2;

2) dopuszcza si¢ ustawianie stojakow reklamowych typu potykacz dla ustug gastronomicznych, na
zasadach:

a) jeden potykacz dla jednego lokalu gastronomicznego,
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b) lokalizowanie na obszarze ciaggéw komunikacji pieszej nie we¢zszych niz 2,5 m,

c) szeroko$¢ i miejsce ustawienia nie moze powodowaé zagrozenia dla ruchu oraz nie moze
ogranicza¢ szeroko$ci pasa ruchu ponizej szerokosci minimalnej, wymaganej przepisami
odrebnymi,

d) wysokos$¢ gornej krawedzi nie wigcej niz 1,0 m liczac od powierzchni chodnika.

3. Zasady i warunki sytuowania obiektow matlej architektury:
1) dla obiektéw matej architektury realizowanych w obszarze przestrzeni publicznej obowiazuja ustalenia

§ 7 pkt 1+ 4.

4. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) zakazuje si¢ grodzenia osiedli mieszkaniowych, to jest kompleksu co najmniej 2 budynkéw
mieszkalnych oraz pojedynczych budynkéw wielorodzinnych;
2) zakazuje si¢ ogrodzen z prefabrykowanych przeset betonowych i z blachy od strony przestrzeni
publicznej;
3) maksymalna wysoko$¢ ogrodzenia nie moze przekracza¢ 1,60 m.

§ 11. Dla obszaru potozonego w strefie II — obszar miasta Pyskowice - cze$¢ pétnocna z wylaczeniem strefy I:
1. Zasady i warunki sytuowania szyldéw oraz ich gabaryty:

1) szyldy lokalizuje si¢ na budynkach, w ktérych prowadzona jest dziatalno$¢, o ktérej informuje szyld,
na zasadach jak dla tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych, okre§lonych w ust. 2 pkt 2;

2) dopuszcza si¢ lokalizowanie szyldow w formie pylonu o wysokosci do 5,0 m, szerokosci do 2,0 m,
w odleglo$ci nie wigkszej niz 4,0 m od budynku, w ktérym prowadzona jest dzialalno$¢, o ktorej
informuje szyld i w liczbie 1 pylon na jeden budynek.

2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ich gabaryty:

1) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe wolnostojace:

a) dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji
reklamy do 5,0 m? jednostronnie i nie wigcej niz 10,0 m? tgcznie,

b) wysokos$¢ urzadzen reklamowych do 4,0 m, liczac od poziomu terenu,

c) wysokos$¢ gornej krawedzi tablicy reklamowej do 4,0 m, liczac od poziomu terenu,

d) dopuszcza si¢ 1 tablice reklamowa lub 1 urzadzenie reklamowe na budynek;

e) dopuszcza si¢ 1 tablicg reklamowa lub 1 urzadzenie reklamowe na nieruchomosci;

2) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, w tym szyldy na budynkach:

a) zakazuje si¢ zmiany lub zakrywania istotnych elementéw wystroju architektonicznego elewacji,
takich jak: okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, detale architektoniczne, dekoracje
sztukatorskie, ceramiczne, kamienne, snycerskie, polichromie;

b) laczna powierzchnia ekspozycji nie moze przekroczy¢ 25 % powierzchni danej elewacji budynku,
przy czym:

— laczna powierzchnia ekspozycji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy
nie moze przekroczy¢ 15% powierzchni danej elewacji budynku,

— laczna powierzchnia ekspozycji szyldéw nie moze przekroczy¢ 10% powierzchni danej elewacji
budynku,

c) wysoko$¢ gornej krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego:

— w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,

— w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwszg i druga kondygnacja - do
4,0 m, liczgc od poziomu terenu, z zastrzezeniem tiret trzecie,

— w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych - do 4,0 m, liczac od poziomu terenu, z
zastrzezeniem, iz tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, w tym szyld lokalizowany bedzie
na $cianie budynku lub petnej attyce,



Projekt, wrzesien 2021

d) dopuszcza sie wysiegniki o powierzchni nie wiekszej niz 0,7 m?, grubosci nie wigkszej niz 0,2 m,
odlegtosci zewnetrznej krawedzi tablicy od $ciany budynku maksymalnie 0,7 m, wysokosci gérnej
krawedzi:

— w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,

— w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja lub jest
budynkiem jednokondygnacyjnym - do 3,5 m, liczac od poziomu terenu,

e) dopuszcza si¢ umieszczanie urzadzen reklamowych, w tym szyldow w formie kasetonéw
reklamowych, réwnolegle do $cian budynku,

f) zewngtrzne lico kasetonu reklamowego moze by¢ oddalone od $ciany budynku o nie wigcej niz
0,2 m,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie logo i liter przestrzennych na zasadach jak dla kasetonéw reklamowych;

4) dopuszcza si¢ ustawianie stojakéw reklamowych typu potykacz, na zasadach:

a) jeden potykacz dla jednego lokalu gastronomicznego,

b) lokalizowanie na obszarze ciagéw komunikacji pieszej nie we¢zszych niz 2,5 m,

c) szeroko$¢ i miejsce ustawienia nie moze powodowaé zagrozenia dla ruchu oraz nie moze
ogranicza¢ szeroko$ci pasa ruchu ponizej szerokosci minimalnej, wymaganej przepisami
odrebnymi,

d) wysokos$¢ gornej krawedzi nie wigeej niz 1,0 m liczac od powierzchni chodnika.

3. Zasady i warunki sytuowania obiektow matlej architektury:
1) dla obiektow matej architektury realizowanych w obszarze przestrzeni publicznej obowiazuja ustalenia

§ 7 pkt 1+ 4.

4. Zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1) zakazuje si¢ grodzenia osiedli mieszkaniowych, to jest kompleksu co najmniej 2 budynkéw
mieszkalnych oraz pojedynczych budynkéw wielorodzinnych;

2) maksymalna wysokos$¢ ogrodzenia nie moze przekracza¢ 1,60 m;

3) zakazuje si¢ ogrodzen z prefabrykowanych przeset betonowych i z blachy od strony przestrzeni
publicznej;

4) powyzsze zasady nie dotycza ogrodzen boisk sportowych, ogrodzen obiektéw produkcyjnych lub
ogrodzen innych obiektéw wymagajacych spetnienia warunkéw okreslonych w przepisach odrebnych.

§ 12. Dla obszaru potozonego w strefie III — obszar miasta Pyskowice - cz¢$¢ potudniowa:
1. Zasady i warunki sytuowania szyldéw oraz ich gabaryty:
1) szyldy lokalizuje si¢ na budynkach, w ktérych prowadzona jest dziatalno$¢, o ktérej informuje szyld,
na zasadach jak dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, okre$lonych w ust. 2 pkt 2;
2) dopuszcza si¢ lokalizowanie szyldow w formie pylonu o wysokosci do 5,0 m, szerokosci do 2,0 m,
w odleglosci nie wigkszej niz 4,0 m od budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalnos$¢, o ktorej
informuje szyld i w liczbie 1 pylon na jeden budynek.
2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ich gabaryty:
1) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe wolnostojace:
a) dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji
reklamy do 5,0 m? jednostronnie i nie wiecej niz 10,0 m? tacznie,
b) wysoko$¢ urzadzen reklamowych do 5,0 m, liczac od poziomu terenu,
c) wysokos¢ gornej krawedzi tablicy reklamowej do 5,0 m, liczac od poziomu terenu,
d) dopuszcza si¢ 1 tablice reklamowa lub 1 urzadzenie reklamowe na budynek;
e) dopuszcza sie 1 tablice reklamowa lub 1 urzadzenie reklamowe na nieruchomosci;
2) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, w tym szyldy na budynkach:
a) zakazuje si¢ zmiany lub zakrywania istotnych elementéw wystroju architektonicznego elewacji,
takich jak: okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, detale architektoniczne, dekoracje
sztukatorskie, ceramiczne, kamienne, snycerskie, polichromie,
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b) laczna powierzchnia ekspozycji nie moze przekroczy¢ 25 % powierzchni danej elewacji budynku,
przy czym:

— laczna powierzchnia ekspozycji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy
nie moze przekroczy¢ 15% powierzchni danej elewacji budynku,

— laczna powierzchnia ekspozycji szyldéw nie moze przekroczy¢ 10% powierzchni danej elewacji
budynku,

c) wysokos¢ gornej krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego :

— w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,

— w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwsza i drugg kondygnacja - do
4,0 m, liczac od poziomu terenu, z zastrzezeniem tiret trzecie,

— w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych - do 5,0 m, liczac od poziomu terenu,
7z zastrzezeniem, iz tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, w tym szyld lokalizowany
bedzie na $cianie budynku lub petnej attyce,

d) dopuszcza sie wysiegniki o powierzchni nie wiekszej niz 0,7 m?, grubosci nie wigkszej niz 0,2 m,
odlegtosci zewnetrznej krawedzi tablicy od $ciany budynku maksymalnie 0,7 m, wysokosci gérnej
krawedzi:

— w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,

— w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja lub jest
budynkiem jednokondygnacyjnym - do 3,5 m, liczac od poziomu terenu,

d) dopuszcza si¢ umieszczanie urzadzen reklamowych, w tym szyldow w formie kasetondéw
reklamowych, réwnolegle do $cian budynku,

f) zewngtrzne lico kasetonu reklamowego moze by¢ oddalone od $ciany budynku o nie wigcej niz
0,2 m,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie logo i liter przestrzennych na zasadach jak dla kasetonéw reklamowych;

4) dopuszcza si¢ ustawianie stojakéw reklamowych typu potykacz, na zasadach:

a) jeden potykacz dla jednego lokalu gastronomicznego,

b) lokalizowanie na obszarze ciagéw komunikacji pieszej nie we¢zszych niz 2,5 m,

c) szeroko$¢ i miejsce ustawienia nie moze powodowaé zagrozenia dla ruchu oraz nie moze
ogranicza¢ szeroko$ci pasa ruchu ponizej szerokosci minimalnej, wymaganej przepisami
odrebnymi,

d) wysokos$¢ gornej krawedzi nie wigcej niz 1,0 m liczac od powierzchni chodnika.

3. Zasady i warunki sytuowania obiektow matlej architektury:
1) dla obiektow matej architektury realizowanych w obszarze przestrzeni publicznej obowiazuja ustalenia

§ 7 pkt 1+ 4.

4. Zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1) zakazuje si¢ grodzenia osiedli mieszkaniowych, to jest kompleksu co najmniej 2 budynkéw
mieszkalnych oraz pojedynczych budynkéw wielorodzinnych;

2) maksymalna wysokos$¢ ogrodzenia nie moze przekracza¢ 1,60 m;

3) zakazuje si¢ ogrodzen z prefabrykowanych przeset betonowych i z blachy od strony przestrzeni
publicznej;

4) powyzsze zasady nie dotycza ogrodzen boisk sportowych, ogrodzen obiektéw produkcyjnych lub
ogrodzen innych obiektéw wymagajacych spetnienia warunkéw okreslonych w przepisach odrebnych.

§ 13. Dla obszaru potozonego w strefie IV — obszar podmiejski: Czerwionka, Dzierzno, Kolonia Pyskowicka,
Mikoszowina, Mierzejéw, Zaolszany, pétnocna cze$¢ miasta Pyskowice:
1. Zasady i warunki sytuowania szyldéw oraz ich gabaryty:
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1) szyldy lokalizuje si¢ na budynkach, w ktérych prowadzona jest dziatalno$¢, o ktérej informuje szyld,
na zasadach jak dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, okreslonych w ust. 2 pkt 2;

2) dopuszcza si¢ lokalizowanie szyldow w formie pylonu o wysokos$ci do 3,5 m, szerokosci do 1,0 m,
w odleglo$ci nie wigkszej niz 2,0 m od budynku, w ktérym prowadzona jest dzialalno$¢, o ktorej
informuje szyld i w liczbie 1 pylon na jeden budynek.

2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ich gabaryty:

1) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe wolnostojace:

a) dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji
reklamy do 4,0 m? jednostronnie i nie wigcej niz 8,0 m? tgcznie,

b) wysoko$¢ urzadzen reklamowych do 4,0 m, liczac od poziomu terenu,

c) wysokos¢ gornej krawedzi tablicy reklamowej do 4,0 m, liczac od poziomu terenu,

d) dopuszcza sie 1 tablice reklamowg lub 1 urzadzenie reklamowe na nieruchomosci;

2) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, w tym szyldy na budynkach:

a) zakazuje si¢ zmiany lub zakrywania istotnych elementéw wystroju architektonicznego elewacji,
takich jak: okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, detale architektoniczne, dekoracje
sztukatorskie, ceramiczne, kamienne, snycerskie, polichromie;

b) taczna powierzchnia ekspozycji nie moze przekroczy¢ 15 % powierzchni danej elewacji budynku,
przy czym:

— laczna powierzchnia ekspozycji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy
nie moze przekroczy¢ 10% powierzchni danej elewacji budynku,

— laczna powierzchnia ekspozycji szyldéw nie moze przekroczy¢ 10% powierzchni danej elewacji
budynku,

c) wysokos¢ gornej krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego:

— w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,

— w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja lub jest
budynkiem jednokondygnacyjnym - do 3,5 m, liczac od poziomu terenu,

d) dopuszcza si¢ wysiegniki o powierzchni nie wigkszej niz 0,7 m?, grubosci nie wigkszej niz 0,2 m,
odlegtosci zewnetrznej krawedzi tablicy od $ciany budynku maksymalnie 0,7 m, wysokosci gérne;j
krawedzi:

— w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomiedzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,

— w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwsza i drugg kondygnacja - do
3,5 m, liczac od poziomu terenu, z zastrzezeniem tiret trzecie,

— w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych - do 3,0 m, liczac od poziomu terenu,

e) dopuszcza si¢ umieszczanie urzadzen reklamowych, w tym szyldow w formie kasetonéw
reklamowych, réwnolegle do $cian budynku,

f) zewngetrzne lico kasetonu reklamowego moze by¢ oddalone od $ciany budynku o nie wiecej niz
0,2 m,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie logo i liter przestrzennych na zasadach jak dla kasetonéw reklamowych;

4) zakazuje si¢ ustawiania stojakéw reklamowych typu potykacz.

3. Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury:

1) dla obiektow matej architektury realizowanych w obszarze przestrzeni publicznej obowiazuja ustalenia
§ 7 pkt 1+ 4.

4. Zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1) maksymalna wysoko$¢ ogrodzenia nie moze przekracza¢ 1,80 m;

2) zakazuje si¢ ogrodzen z prefabrykowanych przgset betonowych i z blachy od strony przestrzeni
publicznej;
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3) powyzsze zasady nie dotycza ogrodzen boisk sportowych, ogrodzen obiektéw produkcyjnych lub
ogrodzen innych obiektéw wymagajacych spetnienia warunkéw okreslonych w przepisach odrebnych.

§ 14. Dla obszaru polozonego w strefie V — obszar stref ustugowych i produkcyjnych oraz infrastruktury
technicznej:
1. Zasady i warunki sytuowania szyldéw oraz ich gabaryty:
1) szyldy lokalizuje si¢ na budynkach, w ktérych prowadzona jest dziatalno$¢, o ktérej informuje szyld,
na zasadach okre§lonych w ust. 2;
2) dopuszcza si¢ lokalizowanie szyldow w formie pylonu o wysokosci do 5,0 m, szerokosci do 2,0 m,
w odleglo$ci nie wigkszej niz 6,0 m od budynku, w ktérym prowadzona jest dzialalno$¢, o ktorej
informuje szyld i w liczbie 1 pylon na jeden budynek.
2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ich gabaryty:
1) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe wolnostojace:

a)

b)
9)
d)
e)

dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji
reklamy do 6,0 m? jednostronnie i nie wiecej niz 12,0 m? tacznie,

wysoko$¢ urzadzen reklamowych do 4,0 m, liczac od poziomu terenu,

wysokos¢ gérnej krawedzi tablicy reklamowej do 4,0 m, liczac od poziomu terenu,

dopuszcza si¢ 1 tablice reklamowa lub 1 urzadzenie reklamowe na budynek;

dopuszcza si¢ 1 tablice reklamowa lub 1 urzadzenie reklamowe na nieruchomosci;

2) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, w tym szyldy na budynkach:

a)

b)

c)
d)

g)
h)

zakazuje si¢ zmiany lub zakrywania istotnych elementéw wystroju architektonicznego elewacji,
takich jak okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, detale, dekoracje sztukatorskie,
ceramiczne, kamienne, snycerskie, polichromie itp.,
dopuszcza si¢ wysiggniki o powierzchni nie wigkszej niz 0,7 m?, grubosci nie wigkszej niz 0,2 m,
odlegtosci zewnetrznej krawedzi tablicy od $ciany budynku maksymalnie 0,7 m, wysokosci gérnej
krawedzi:
w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomigdzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,
w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwszg i druga kondygnacja - do
4,0 m, liczac od poziomu terenu, z zastrzezeniem tiret trzecie,
w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych - do 5,0 m, liczac od poziomu terenu,
z zastrzezeniem, iz tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, w tym szyld lokalizowany
bedzie na $cianie budynku lub petnej attyce,
taczna powierzchnia ekspozycji nie moze przekroczy¢ 30 % powierzchni danej elewacji budynku,
wysokos$¢ gornej krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego do 5,0 m, liczac od
poziomu terenu,
dopuszcza si¢ umieszczanie urzadzen reklamowych, w tym szyldow w formie kasetondéw
reklamowych, réwnolegle do $cian budynku,
zewnetrzne lico kasetonu reklamowego moze by¢ oddalone od §ciany budynku o nie wigcej niz
0,2 m,
dopuszcza si¢ sytuowanie logo i liter przestrzennych na zasadach jak dla kasetonéw reklamowych,
dopuszcza si¢ maksymalnie 3 tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe o facznej powierzchni
nie wickszej niz 18,0 m?, zawierajace wylgcznie oznakowanie informacyjne o ofercie dostepnej
w lokalu uzytkowym zlokalizowanym na nieruchomosci;

3. Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury:
1) dla obiektow matej architektury realizowanych w obszarze przestrzeni publicznej obowiazuja ustalenia
§ 7 pkt 1+ 4.
4. Zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1) maksymalna wysoko$¢ ogrodzenia nie moze przekracza¢ 2,2 m;
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2) zakazuje si¢ ogrodzen z prefabrykowanych przgset betonowych i z blachy od strony przestrzeni
publicznej;

3) powyzsze zasady nie dotycza ogrodzen boisk sportowych, ogrodzen obiektéw produkcyjnych lub
ogrodzen innych obiektéw wymagajacych spetnienia warunkéw okreslonych w przepisach odrebnych.

§ 15. Dla obszaru potozonego w strefie VI — obszar wzdtuz gtéwnych drég tranzytowych — drogi krajowej nr
94 1 40 oraz dwdéch odcinkéw drogi wojewddzkiej nr 901:
1. Zasady i warunki sytuowania szyldéw oraz ich gabaryty:
1) szyldy lokalizuje si¢ na budynkach, w ktérych prowadzona jest dziatalno$¢, o ktérej informuje szyld,
na zasadach okre§lonych w ust. 2;
2) dopuszcza si¢ lokalizowanie szyldow w formie pylonu o wysokosci do 5,0 m, szerokosci do 2,0 m,
w odleglosci nie wigkszej niz 3,0 m od budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalnos$¢, o ktorej
informuje szyld i w liczbie 1 pylon na jeden budynek.
2. Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ich gabaryty:
1) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, w tym szyldy nalezy lokalizowa¢ w odlegtosciach od
jezdni zgodnie z przepisami ustawy o drogach publicznych;
2) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe wolnostojace:

a)

b)
c)
d)

dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji
reklamy do 6,0 m? jednostronnie i nie wiecej niz 12,0 m? tacznie,

wysokos¢ urzadzen reklamowych do 4,0 m, liczac od poziomu terenu,

wysoko$¢ gérnej krawedzi tablicy reklamowej do 4,0 m, liczac od poziomu terenu,

dopuszcza si¢ 1 tablice reklamowa lub 1 urzadzenie reklamowe na nieruchomosci;

3) tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe, w tym szyldy na budynkach:

a)

b)

g)

h)

zakazuje si¢ zmiany lub zakrywania istotnych elementéw wystroju architektonicznego elewacji,
takich jak okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, detale, dekoracje sztukatorskie,
ceramiczne, kamienne, snycerskie, polichromie itp.,
dopuszcza si¢ wysiggniki o powierzchni nie wiekszej niz 0,7 m?, grubosci nie wigkszej niz 0,2 m,
odlegtosci zewnetrznej krawedzi tablicy od $ciany budynku maksymalnie 0,7 m, wysokosci gérnej
krawedzi:
w przypadku, gdy budynek posiada gzyms pomigdzy pierwsza i druga kondygnacja - do
wysokosci tego gzymsu,
w przypadku, gdy budynek nie posiada gzymsu pomiedzy pierwszg i druga kondygnacja - do
4,0 m, liczac od poziomu terenu, z zastrzezeniem tiret trzecie,
w przypadku budynkéw jednokondygnacyjnych - do 5,0 m, liczac od poziomu terenu,
z zastrzezeniem, iz tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, w tym szyld lokalizowany
bedzie na $cianie budynku lub petnej attyce,
wysokos$¢ gornej krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego do 4,0 m, liczac od
poziomu terenu,
dopuszcza si¢ umieszczanie urzadzen reklamowych, w tym szyldéw w formie kasetondéw
reklamowych, réwnolegle do $cian budynku,
zewnetrzne lico kasetonu reklamowego moze by¢ oddalone od $ciany budynku o nie wigcej niz
0,2 m,
dopuszcza si¢ sytuowanie logo i liter przestrzennych na zasadach jak dla kasetonéw reklamowych,
dopuszcza si¢ maksymalnie 2 tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe o tacznej powierzchni
nie wiekszej niz 9,0 m?,
taczna powierzchnia ekspozycji nie moze przekroczy¢ 15 % powierzchni danej elewacji budynku.

3. Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury:
1) dla obiektéw matej architektury realizowanych w obszarze przestrzeni publicznej obowigzujg ustalenia
§ 7 pkt 1+ 4.
4. Zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
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1) maksymalna wysoko$¢ ogrodzenia nie moze przekracza¢ 1,8 m;
2) zakazuje si¢ ogrodzen z prefabrykowanych przeset betonowych i z blachy od strony przestrzeni
publiczne;j.

§ 16. Dla obszaru potozonego w strefie VII — obszar niezabudowany i niezurbanizowany:
1. Zasady i warunki sytuowania szyldéw oraz ich gabaryty:
1) szyldy lokalizuje si¢ na budynkach, w ktérych prowadzona jest dziatalno$¢, o ktérej informuje szyld,
lub w obrebie nieruchomosci na ktérej prowadzona jest dziatalno$¢;
2) nakazuje si¢ dostosowanie gabarytéw i lokalizacji szyldéw do podziatéw kompozycyjnych elewacji;
3) zakazuje si¢ zmiany lub zakrywania istotnych elementéw wystroju architektonicznego elewacji, takich
jak: okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, detale, dekoracje sztukatorskie, ceramiczne,
kamienne, snycerskie, polichromie;
4) taczna powierzchnia ekspozycji szyldéw nie moze przekroczy¢ 10% powierzchni elewacji budynku;
5) dopuszcza si¢ stosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych o powierzchni ekspozycji
reklamy do 3,0 m? jednostronnie i nie wiecej niz 6,0 m? tacznie;
6) wysoko$¢ urzadzen reklamowych do 3,0 m, liczac od poziomu terenu;
7) wysokos¢ gérnej krawedzi tablicy reklamowej do 3,0 m, liczac od poziomu terenu;
8) dopuszcza si¢ 1 tablice reklamowa lub 1 urzadzenie reklamowe na budynek;
9) dopuszcza si¢ 1 tablice reklamowa lub 1 urzadzenia reklamowe na nieruchomosci;
h) poszczegdlne formy szylddow powinny by¢ jednorodne dla catego budynku w zakresie materiatu
i kolorystyki.
2. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych niebedacych szyldami.
3. Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury:
1) dla obiektéw matej architektury realizowanych w obszarze przestrzeni publicznej obowiazuja ustalenia
§ 7 pkt 1+ 4.
4. Zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) maksymalna wysoko$¢ ogrodzenia nie moze przekracza¢ 1,8 m;
2) zakazuje si¢ ogrodzen z prefabrykowanych przgset betonowych i z blachy;
3) powyzsze zasady nie dotycza ogrodzen boisk sportowych lub ogrodzen innych obiektéw wymagajacych
spetnienia warunkéw okres§lonych w przepisach odrebnych.

Przepisy konco