Protokot

dotyczacy przeprowadzenia konsultacji w formie ankiety na wstepnym etapie opracowania
projektu uchwaty ustalajacej ,,Zasady i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatédw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane” na terenie
miasta Pyskowice.

Badanie ankietowe miato na celu poznanie opinii respondentdow na temat reklamy zewnetrznej
i oczekiwanego zakresu regulacji przysztej uchwaty reklamowej. Wyniki ankiety bedg stanowity
istotng wskazowke, przy formutowaniu ostatecznego ksztaltu lokalnych przepisow, ktére to
pozwolg wiasciwie uporzgdkowaé przestrzen miasta. Opinie mieszkancéw wyrazone w ankiecie
pomogg opracowaé dokument spetniajgcy oczekiwania mieszkancéw w kwestii lokalizacji reklam
i poprawy fadu przestrzennego w miescie.

Konsultacje objety zasiegiem caty obszar miasta Pyskowice, trwaty od 22 lutego 2019 r. do
22 marca 2019r., i przeprowadzone byly w formie pisemnej (poprzez wypetnienie i przekazanie
lub przestanie ankiety):

— na adres Urzedu Miejskiego w Pyskowicach, ul. Strzelcéw Bytomskich 3, 44-120
Pyskowice;

— na adres e-mail: info@pyskowice.pl;

— lub osobiste ztozenie ankiety w Biurze Obstugi Interesanta Urzedu Miejskiego
w Pyskowicach, pok. 107, parter, w godzinach pracy Urzedu;

Ankieta dotyczagca konsultacji dostepna byta:

— w formie pliku na oficjalnej stronie internetowej Urzedu Miejskiego w Pyskowicach
(https://lwww.pyskowice.pl/planowanie-przestrzenne/uchwala-krajobrazowa.html)  oraz
w Biuletynie Informacji Publicznej (https://bip.pyskowice.pl/bipkod/20294068);

— w postaci drukowanej w Biurze Obstugi Interesanta Urzedu Miejskiego w Pyskowicach,
pok. 107, parter, w godzinach pracy Urzedu);

— w postaci drukowanej w Wydziale Planowania Przestrzennego i Inwestycji, pok. 334,
Il pietro, w godzinach pracy Urzedu;

— w postaci drukowanej:

v w Miejskiej Bibliotece Publicznej - Wypozyczalni i Czytelni dla Dorostych na Placu
Jozefa Pitsudskiego,
v" w Miejskiej Bibliotece Publicznej - filia nr 1, ul. Traugutta 53.

Zgodnie z Zarzgdzeniem Nr RZ.0050.042.2019 Burmistrza Miasta Pyskowice z dnia 12 lutego
2019 r., informacja o wynikach ankiety (w postaci niniejszego protokotu) jest podana do publiczne;j
wiadomosci.

Wyniki ankiety

W terminie przewidzianym Zarzgdzeniem Burmistrza Pyskowic wptyneto tgcznie 78 ankiet
wypetnionych przez osoby, ktére odpowiadajgc na 1 pytanie zadeklarowaty, ze s3a:

— mieszkancami: 63 ankiety,
— mieszkancami, ktorzy sg przedsigbiorcami: 1 ankieta,
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— mieszkancami, ktérzy sg wiascicielami nieruchomosci, na ktérych zlokalizowana jest

reklama: 2 ankiety,
— przedsiebiorcami: 1 ankieta,

— przedsiebiorcami, ktérzy sg wtascicielami nieruchomosci, na ktérych zlokalizowana jest

reklama: 1 ankieta,

— wilascicielami nieruchomosci, na ktorych zlokalizowana jest reklama: 1 ankieta,

— zadnymi z powyzszych: 9 ankiet.
W nastepnej kolejnosci respondenci zostali zapytani:

2. o opinie na temat reklam
Rozkfad odpowiedzi wyglada nastepujgco:

tak raczej jest mi raczej nie nie mam
tak to nie zdania
obojetne

1. Jest nadmiar reklam 42 13 8 6 3 1
2. Reklam powinno by¢ wiecej 2 3 3 12 37 7
3. Reklamy powinny znikngc¢ 20 11 9 5 1 6
4. Podoba mi sie to co jest 6 4 5 16 31 1
5. Zwracam uwage na reklamy i czytam ich 10 15 4 12 20 4

tres¢
6. Reklamy majg wptyw na wizerunek miasta i 46 1 1 1 3 4

okolicy
7. Reklamy rozpraszajg kierowcéw 45 11 - 5 3 2
8. Reklamy nie powinny zastania¢ zabytkow 61 9 - - - 1

3. co przeszkadza w reklamach
Rozktad odpowiedzi wyglada nastepujgco:

tak raczej jest mi raczej nie nie mam
tak to nie zdania
obojetne

1. jakosc¢ 35 13 6 5 5 4
2. wielkos¢ 41 1 4 6 2 5
3. chaos 46 12 1 4 - 6
4. lokalizacja 41 13 4 3 1 5
5. kolorystyka 16 14 15 7 8 5




4. jakie rodzaje reklam sa niekorzystne dla przestrzeni publicznej — przeszkadzaja

Rozktad odpowiedzi wyglgda nastepujgco:

tak raczej jest mi raczej nie nie mam
tak to nie zdania
obojetne
1. Swietlne migajgce, np. LED 54 6 3 3 2 1
2. tzw. potykacze, czyli tablice wystawione na 52 5 4 7 4 -
chodniku
3. duze tablice reklamowe zlokalizowane w 24 1 7 12 9 -
terenach zielonych, rolnych
4. duze tablice reklamowe zlokalizowane przy 32 13 7 9 5 1
drogach tranzytowych
5. duze tablice reklamowe zlokalizowane w 1 5 17 17 11 2
terenach produkcyjnych i ustugowych
znajdujgcych sie poza terenem
zabudowanym miejskim i podmiejskim (na
terenach inwestycyjnych)
6. tablice reklamowe na skrzyzowaniach 54 9 3 2 4 -
7. tablice reklamowe na rynku i w jego 49 12 4 2 3 2
okolicach
8. tablice reklamowe na sklepach 9 12 13 16 9 3
9. tablice reklamowe na ogrodzeniach 27 16 13 13 8 4
10.tablice reklamowe zastaniajgce okna 51 9 2 2 2 1

Ankieta zawierata réwniez pytania, na ktére mozna byto sie wypowiedzie¢ swobodnie:

5. gdzie jest w Pyskowicach najwiecej reklam
Zdania ankietowanych byly mocno podzielone. Odpowiedzi wskazywaty:

— droge w kierunku Gliwic,

— droge w kierunku Byciny,

— przy obwodnicy,

— drogi dojazdowe do miasta,

— teren miasta,

— dzielnice pétnocna,

— okolice Rynku,

— ulice Wyszynskiego,

— ulice Toszecka,

— teren zabudowany i wykorzystywany na przestrzen publiczna,
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6. czy potrzebne sa przepisy regulujace reklamy w przestrzeni publicznej

Wiekszos¢ odpowiedzi brzmiato: ,tak”.
7. czy potrzebne sg przepisy requlujgce malg architekture
Zdania ankietowanych byty podzielone.

Wiekszos¢ tych, ktére byty na ,tak” wskazywato koniecznos¢ uzupetnienia ilosci obiektow matej
architektury w obszarze centrum i w obrebie Rynku.
8. czy potrzebne sg przepisy requlujace ogrodzenia w przestrzeni

Zdania ankietowanych byly podzielone.
Nie mozna sformutowa¢ jednoznacznej opinii ankietowanych

9. pytanie o wlasne spostrzezenia lub uwagi dotyczace reklam, ogrodzen, matej

architektury, o ktérych nie wspomniano w pozostatych pytaniach

Niewielu ankietowanych udzielito odpowiedzi na to pytanie, natomiast byty one bardzo réznorodne,
choé¢ dotyczyty w zasadzie tylko reklam. Czes¢ z nich podkreslato zasadno$¢ wprowadzenia
regulacji dotyczgcych reklam, niektore wskazywaty koniecznos¢ ujednolicenia i dostosowania
reklam do charakteru zabudowy.

WhiosKi

Nie wszyscy ankietowani odpowiedzieli na wszystkie pytania, co jednak nie wptywa na ostateczny
wynik oraz na wnioski.
Odpowiedzi mieszkancoéw sg bardzo zréznicowane, co oznacza, iz w Pyskowicach poszczegdlne
ich grupy reprezentujg rézne opinie i rézne interesy, szczegdlnie w zakresie zasad dotyczgcych
reklam. Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych uwaza, ze:

— na terenie miasta jest nadmiar reklam,

— reklamy wplywajg na wizerunek miasta,

— reklamy rozpraszajg kierowcow,

— reklamy nie powinny zastania¢ zabytkéw.

Odpowiedzi na pytanie, co przeszkadza w reklamach, sg réwniez zréznicowane, przy czym
wiekszo$¢ ankietowanych wskazata prawie wszystkie cechy jako negatywne Ilub raczej
negatywne.

Jesli chodzi o rodzaj reklam, najmniej akceptowane sg reklamy swietine migajace (np. LED), tzw.
potykacze, czyli tablice wystawione na chodniku oraz tablice zlokalizowane w obrebie skrzyzowan
drog i Rynku.

Ankieta potwierdzita konieczno$¢ ustalenia zasad iwarunkéow sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzeh. Data odpowiedz, ze
mieszkancy akceptujg reklamy w przestrzeni publicznej Pyskowic, ale uwazajg, ze konieczne jest
wprowadzenie regulacji w celu ochrony obszaru centrum (szczegdlnie w obszarze zabytkowego
miasta historycznego) oraz ich przestrzeni mieszkalnej. Zauwazalna jest rowniez akceptacja dla
potrzeb przedsiebiorcow i ustugodawcow funkcjonujgcych na terenie miasta.



